VIVA CON AGUA MINERALWASSER

Die Viva con Agua Wasser GmbH wurde 2010 mit
der Absicht gegrindet, durch Lizenzvertrage mit
Produktherstellern verschiedene soziale Konsum-
produkte am Markt zu etablieren. Soziale Produkte
und Geschaftsmodelle, die einen Grofteil ihrer
Gewinne in das Menschenrecht Wasser investie-
ren.

Unser liebster flissiger Flyer™: Uber die Ver-
packungstexte bzw. Etiketten wollen wir mehr
Menschen im Alltag mit unserer Arbeit und Vision
vertraut machen.

Wir méchten den Menschen einfache Moglich-
keiten bieten, sich im Alltag zu engagieren. In
diesern Fall durch eine simple Kaufentscheidung®,
erklart André Lau, Geschaftsflhrer der VcA Wasser
GmbH. Denn das Viva con Agua Mineralwasser
ist mittlerweile in unzahligen Gastronomien, Ge-
tranke-, Bio- und Supermarkten sowie auf Events
in ganz Deutschland vertreten. Nicht zuletzt da
viele Menschen danach fragen und sich beim
Kauf von Mineralwasser bewusst far das soziale
Viva con Agua entscheiden. Auch in Osterreich
und der Schweiz taucht das Wasser in den ersten

Jahr Flaschen Uberschuss
2010 ca. 550.000 - 104.000€
2011 ca. 1L600.000 - 171.000€

2012 ca. 4.300.000 - 49.000€

2013 ca. 6.400.000 +115.000€
2014 ca. 9.400.000 + 240.000€
2015 ca. 13.700.000 +320.000€
2016 ca. 18.300.000 +528.000€
2017 ca. 23.300.000 + 710.000€

Regalen auf. DarGber freuen wir uns natdrlich sehr
und sagen Dankeschén!”

Gemél unserer Selbstverpflichtung, das Flaschen-
wasser moglichst vor Ort produzieren zu lassen,
qgibt es mittlerweile auch in der Schweiz einen
Mineralbrunnen, der ein Viva con Agua Mineral-
wasser herstellt, verkauft und damit die Arbeit und
Projekte von Viva con Agua Schweiz unterstiitzt.

Das Goldeimer Klopapier inspired by Viva con
Agua nimmt seit 2016 ebenfalls den Weg vom
Lizenzpartner (iber den Handel und Online-Shop
in zahlreiche stille Ortchen.

Die Gewinne der Viva con Agua Wasser GmbH aus
den Lizenzzahlungen der Hersteller unterstitzen
finanziell sowohl die Ziele des gerneinnitzigen
Vereins Viva con Agua de Sankt Pauli e V. als auch
der Viva con Agua Stiftung.

WIR LIEBEN LEITUNGSWASSER!

Bei aller Freude (ber den Erfolg des Viva con
Agua Mineralwassers mdchten wir eines ganz
deutlich klarstellen: Leitungswasser ist und bleibt
DIE nachhaltigste Variante des Wassergenusses.
Wann immer ihr einen Wasserhahn mit saubererm
Trinkwasser in der Nahe habt, solltet ihr das kahle
MNass daraus geniefen, Die Qualitat des deutschen
Leitungswassers kann insgesamt als auRerordent-
lich gut bezeichnet werden. Na denn mal Prost!
Uberall dort, wo Leitungswasser nicht verfigbar
oder unpraktikabel ist, stellt das VcA Mineralwasser
eine gute Alternative dar.

FACTS & FIGURES

Social Business: Viva con Agua Wasser GmbH
Social Deal: 60% der Anteile sind in Handen der
gemeinnitzigen Organisationen Viva con Agua de
Sankt Pauli e V. sowie der Viva con Agua Stiftung
und kommen deren Satzungszwecken zugute,
40% werden von der Viva con Agua Beteiligungs
GmbH & Co. KG gehalten, die unsere sozial
engagierten Investoren vertritt und ihre Gewinne
wieder in neue Social Business Ideen investiert.
Social Impact: #socialwater - aus bewusstern
Konsum mit sozialem Mehrwert "Wasser fur Alle”
machen!
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